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mas ele esta pedindo socorro.

impacto das agdes humanas sobre o oceano.
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cultura e sustentabilidade océanica para inspirar a transformacao.
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museu do amanha



nossa onda

ser o maior festival de cultura e
sustentabilidade oceanica da américa latina.*

milhGe
visualiz
de marca

* numeros totalizados de Rio e Sdo Paulo
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ambientalistas, pesquisadores, alunos do estudantes empreendedores velejadores e surfistas e mergulhadores artistas plasticos familias
ativistas e cientistas e ensinomédioe  universitarios  da economia azul navegadores praticantes de fotégrafos,
sociedade civil académicos fundamental e gestores publicos esportes da documentaristas

engajada praia




musica
¢ talkshow de abertura
e show de encerramento

ideias

e economia azul
e ideias azuis

e gente do mar

experiéncias
e cais do porto
e batismo de mergulho

exposicoes

e galeria laco de arte e
ciéncia oceanica

e fotografia

* exposicoes tematicas

cinema
® cinema comentado
e mostra de cinema

leitura
e mar de livros

ciéncia a bordo
e visitas guiadas a navios
oceanograficos

gastronomia
e praca de alimentacao

mobilizacao
e movimento pororoca



Programa com 90
minutos de duragao
com entrevistas de
personalidades
ligadas ao mar e
apresentacoes
musicais de artistas
consagrados da MPB.

Publico: geral

Entrada franca

Auditdrio Simon Bolivar (SP)
Auditorio do Museu do Amanhd (RJ)
Transmissdo ao vivo por streaming

talkshow de

W

 iptcCTL P S

-

Coral da USP

.t g L Li
* “ Julinl'l’o Caigara
4 :
r 4 .

b
- i
5]

& A



Caminhos para um oceano sustentavel.

Série de 8 painéis com um total de 24 especialistas, organizados em
eixos tematicos abordando principais questoes que impactam

0 ecossistema marinho, sempre com a perspectiva de buscar
solucOes para os graves problemas que afetam o futuro sustentavel
do oceano.

Sao 8 h de uma rica discussao, transmitida ao vivo por streaming e
disseminada nos canais de podcasts e redes sociais.

Publico: pesquisadores, gestores publicos,
empresdrios, ambientalistas, estudantes

e partes interessadas

Duragéo: 1h cada / 8h no total

Transmissdo ao vivo por streaming

Disseminagdo nos canais de podcasts e redes sociais



Encontros do ecossistema da economia azul.

Série de quatro painéis tematicos com a participacao de
12especialistas, abordando temas relevantes para os pequenos
empreendedores da economia azul: oportunidades, financiamento,
inovacgao, gestao e perspectivas de negocios azuis.

Completarmente, é realizada uma roda de negodcios entre startups
e investidores do ecossistema da economia azul, presencial e por
videoconferéncia com todo o Brasil, com apoio do IlhaHub de Ino-
vacao.

Publico: empresdrios, pequenos

empreeendedores, investidores, gestores

publicos e partes interessadas.

Duragdo: 4 horas de painéis/2 dias de rodas de negdcios
Transmissdo ao vivo por streaming

Disseminagdo nos canais de podcasts e redes sociais
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Conversas com agua salgada nas veias.
Série de 8 videocasts entrevistando grandes
personalidades do mundo dos oceanos
sempre na diregcao do esporte, lazer,
aventura, sustentabilidade e das culturas
litoraneas do Brasil.

Publico: praticantes de esportes e atividades nduticas:
velejadores, mergulhadores, surfistas, navegadores,
exploradores, documentaristas e demais amantes do mar.
Duragéo: 1h cada / 8h no total

Transmissdo ao vivo por streaming

Disseminagdo nos canais de podcasts e redes sociais
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Na Sao Paulo Ocean Week o publico pode viver a experiénci L
de mergulhar pela primeira vez com o equipamento de _:__ K =
mergulho auténomo em um tanque de 30 mil litros, com : 'I!.';.'_-:"
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Exposu;ao de parte do
acervo da Associagao
de Conquiliologistas
do Brasil, um
encantador universo
de formas.

otogratia
QlOgTdnd
Sempre uma exposi-
¢ao fotograficacom

um artista convidado,
como esta de Mario

Barila, com o tema
Agua Vida. |

uu.p.m

Mostra da colegz
Barcos do Brasil, co
acervo de maquetes

barcos artesan
da costa brasileit
Museu Nacmnal
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Exposi¢ao de arte com obras

fisicas e digitais com o mar como
tema reunidas especialmente para
as Ocean Weeks pelo Laboratorio
de Arte e Ciéncia Oceanica da USP.
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comentado

De quarta a domingo sessoes
continuas de 1 hora com
trechos de documentarios
selecionados, comentados por
especialistas da area de
oceanografia e biologia
marinha e seus autores.
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No Rio de Janeiro, nas noites 'ﬁ‘u W ‘.’Z.ii 2l
de quinta a sabado exibi¢do - ,$ A

da integra dos melhores

filmes selecionados da mostra

de cinema comentado, com " .
Auditorio do Museu do Amanhd, RJ

debates PéS'EXibicﬁo- / - Auditério do Parlatino, SP
Capacidade para 370 espectadores
Entrada Franca

-



Um espac¢o para langcamentos, rodas de conversas
com autores, sessoes de autdgrafos e venda de
livros novos e consagrados, de ficgao e nao ficgao,
sobre os sete mares.
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ciencia
a bordo

No Rio de Janeiro, navios oceanograficos

da Marinha do Brasil e de institutos de
pesquisa estarao atracados no pier do Museu
do Amanha durante o evento, abertos

a visitacao publica.
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Uma iniciativa de mobilizagcdo da LAY ey S
sociedade brasileira.

Anualmente, na semana que ante-
cede a SP Ocean Week, realizamos
uma mobiliza¢ao nacional em prol
dos oceanos, o Movimento Pororo-
ca - A Virada da Maré, envolvendo
toda a sociedade civil, que é
provocada a realizar a¢oes afirma-
tivas em defesa do oceano.

A participagao é contabilizada por
nads e o balango apresentado du-
rante a SP Ocean Week. Atingimos
anualmente em média 1 milhao de

participanrtes em todo o pais. i ] PROTEJA 0S OCEANOSI
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patrocinio

valores | cotas | contrapartidas

A SP Ocean Week e a Rio Ocean Week podem
ser patrocinadas em conjunto ou isoladamente.
A seguir, apresentamos as respectivas tabelas
de patrocinio.




spoceanweek2027

Investimento

Valor das cotas

por evento

tabela de paf'r"gﬁ_n'i

Cota apresenta

Valor RS

Contrapartidas

Cota Ouro
Valor RS

HI
i -
-

Contrapartidas

Cota Prata
Valor RS

Contrapartidas

N
!

Cota Bronze

Valor RS

Contrapartidas

PRONAC PROAC
265.118  94.246

APROVADO  APROVADO

hﬂuuanet

Modalidade de
patrocinio

Festa de Talkshow 547.200,00 010203040506 0708 364.800,00 0102030405060708  218.880,00 01 0405060708 131.328,00 01 05 0708 Incentivado PRONAC E PROAC ou
abertura Som do Mar 09 09 09 09 patrocinio direto
Cais do Espaco 364.320,00 01 05 242.880,00 01 05 145.728,00 05 87.436,00 05 Incentivado PRONAC E PROAC ou
Porto expositivo 101112 101112 1011 10 patrocinio direto
Ideias Caminhos 142.560,00 01 95.040,00 01 57.024,00 34.214,00 Incentivado PRONAC E PROAC ou
Azuis do Futuro 131415 131415 131415 1415 patrocinio direto
Cinema Docs 99.360,00 66.240,00 01 39.744,00 23.846,00 Incentivado PRONAC E PROAC ou
comentados 131415 131415 1314 15 14 15 patrocinio direto
P Incentivado PRONAC E PROAC ou
Exposicoes Quatro . 76.800,00 46.080,00 27.648,00 SR
mostras 115.200,00 101112 ’ 101112 ! 1011 ! 10 patrocinio direto
Gente do C 01 05 01 05 . 17.971.00 Incentivado PRONAC E PROAC ou
Mar églr};/ir;lgzggm 74.880,00 131415 49.920,00 131415 29.952,00 131415 ! 1415 patrocinio direto
Batismode  Experiéncia 141.120,00 01 05 94.080,00 01 05 56.448,00 33.868,00 Incentivado PRONAC E PROAC ou
Mergulho a0 vivo 101112 101112 1011 10 patrocinio direto

Valor para cotas verticais

1.484.640,00

01 02 03 04 05 06 07 08
0910111213141516

989.760,00

01 02 03 04 05 06 07 08
09101112131415

593.400,00

01

04 05 06 07 08
09101112131415 356.310,00

01
0910

05 0708
131415

Contrapartidas e propriedades dos patrocinadores

GERAIS

01 Exibicdo da marca em todos os materiais de divulgacdo do evento, digitais e impressos, em hierarquia definida de acordo com a cota.

02 Veiculagdo de branded content do patrocinador no website da Rio Ocean Week (contetido fornecido pelo cliente) por 90 dias.
03 Quatro posts impulsionados nas redes sociais (Facebook, Instagram, X e Linkedin) divulgando o branded content.

04 Banner no website da Rio Ocean Week com link por 90 dias.
05 Exibicdo da marca na sinalizagdo interna do evento (backdrop de entrada, totens, balcdes, etc.)
TALKSHOW DE ABERTURA
06 Espaco de fala de 3 min na abertura do Talkshow para representante do patrocinador, com exibicdo de marca ao fundo

07 Mencao de patrocinio feita pelo apresentador na abertura e encerramento do evento

08 Exibicdo de marca no banner de entrada do talkshow

09 Reparte de convites em espaco VIP

CAIS DO PORTO, GALERIA LACO E TANQUE DE MERGULHO
10 Exibicdo da marca na sinalizacdo interna do evento (backdrop de entrada, totens, balcdes, etc.)

11 Exibicdo de marca na camiseta da equipe de monitores e producgdo do evento

12 Licenca para ag¢Ges de sampling, distribuicdo de brindes, material educativo ou ltdico para participantes das atividades.
PAINEIS IDEIAS AZUIS, GENTE DO MAR, CINEMA COMENTADO
13 Exibicdo de video de até 1 min na abertura dos painéis e exibicdes

14 Exibicdo de marca do patrocinador nas telas de espera e no fundo de palco do evento
15 Menc¢éo de patrocinio feito pelo apresentador
COTA APRESENTA
16 Naming righs de eventos e espacos e ativa¢des customizadas.

Obs. — Esta é uma tabela basica, que pode ter ativagoes customizadas de interesse do patrocinador, por negociacdo.
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Investimento

Valor das cotas

Cota Apresenta Cota Ouro Cota Prata Cota Bronze Modalidade de

por evento

Valor RS

Contrapartidas

Valor RS

Contrapartidas

Valor RS

Contrapartidas

Valor RS

Contrapartidas

patrocinio

Festa de Talkshow 490.500,00 010203 04 05 06 07 08 327.000,00 0102030405060708  196.200,00 01 0405060708 142.000,00 01 05 0708 Incentivado PRONAC ou
abertura Som do Mar 09 09 09 09 patrocinio direto
Cais do Espacgo 294.000,00 01 05 196.000,00 01 05 117.600,00 05 85.000,00 05 Incentivado PRONAC ou
Porto expositivo 101112 101112 1011 10 patrocinio direto
Ideias Caminhos 112.500,00 01 75.000,00 01 45.000,00 32.000,00 Incentivado PRONAC ou
Azuis do Futuro 131415 131415 131415 1415 patrocinio direto
Cinema Docs 82.500,00 55.000,00 01 33.000,00 24.000,00 Incenti,va_ldo PRONAC ou
comentados 131415 131415 131415 1415 patrocinio direto
icd ; Incentivado PRONAC ou
Exposicoes Galeira Laco e 100. 67.000,00 40.200,00 29.000,00 A
Fotografia 00.500,00 0111, ’ 101112 ’ 1011 ! 10 patrocinio direto
Gente do C 01 05 . 01 05 25.2 18.000,00 Incentivado PRONAC ou
Mar églr};/ir;lgzggm 63.000,00 131415 42.000,00 131415 >-200,00 131415 ! 1415 patrocinio direto
Mar de Espaco 123.000,00 01 05 82.000,00 O1 05 49.200,00 35.000,00 Incentivado PRONAC ou
Livros literario 101112 101112 1011 10 patrocinio direto

01 02 03 04 05 06 07 08

01 02 03 04 05 06 07 08
0910111213141516 844.000,00

01 04 05 06 07 08
09101112131415 506.400,00

01 05 0708
09101112131415  30>-000,00

0910 131415

Valor para cotas verticais

1.266.000,00

Contrapartidas e propriedades dos patrocinadores

CAIS DO PORTO, GALERIA LACO E MAR DE LIVROS

10 Exibicdo da marca na sinalizacdo interna do evento (backdrop de entrada, totens, balcdes, etc.)
11 Exibicdo de marca na camiseta da equipe de monitores e producdo do evento

12 Licenca para ag¢Ges de sampling, distribuicdo de brindes, material educativo ou ltdico para participantes das atividades.
PAINEIS IDEIAS AZUIS, GENTE DO MAR, CINEMA COMENTADO

13 Exibi¢do de video de até 1 min na abertura dos painéis e exibicGes

14 Exibicdo de marca do patrocinador nas telas de espera e no fundo de palco do evento

15 Menc¢éo de patrocinio feito pelo apresentador

COTA APRESENTA

16 Naming righs de eventos e espacos e ativacoes customizadas.

GERAIS

01 Exibicdo da marca em todos os materiais de divulgacdo do evento, digitais e impressos, em hierarquia definida de acordo com a cota.
02 Veiculagdo de branded content do patrocinador no website da Rio Ocean Week (contetido fornecido pelo cliente) por 90 dias.

03 Quatro posts impulsionados nas redes sociais (Facebook, Instagram, X e Linkedin) divulgando o branded content.

04 Banner no website da Rio Ocean Week com link por 90 dias.

05 Exibicdo da marca na sinalizagdo interna do evento (backdrop de entrada, totens, balcdes, etc.)

TALKSHOW DE ABERTURA

06 Espaco de fala de 3 min na abertura do Talkshow para representante do patrocinador, com exibicdo de marca ao fundo

07 Mencao de patrocinio feita pelo apresentador na abertura e encerramento do evento

08 Exibicdo de marca no banner de entrada do talkshow

09 Reparte de convites em espaco VIP Obs. — Esta é uma tabela basica, que pode ter ativa¢Ges customizadas de interesse do patrocinador, por negociagao.



Alexander Turra, titular ~ Alfredo Nastari,

da Cdatedra Unesco jornalista especia-

para a Sustentabilidade  lizado e diretor da

do Oceano. MidiaMar Comuni-
cagdo.

Cjurn

A Ocean Week é um movimento que surgiu ha seis anos
com a realizagdo da primeira Sdo Paulo Ocean Week, uma
iniciativa da MidiaMar Comunicagao em parceria com

a Catedra Unesco para a Sustentabilidade do Oceano,
vinculada aos institutos Oceanografico (I0) e de Estudos
Avancados (IEA) da Universidade de Sdo Paulo.

Esta iniciativa surgiu no bojo e alinhado com os objetivos
da Década das NagOes Unidas da Ciéncia Oceanica para o
Desenvolvimento Sustententavel, a Decada do Oceano,
gue tem por objetivo reverter até 2030 a critica situagdo
do mar, buscando legar para as préximas geragdes um
oceano limpo, produtivo, seguro e sustentavel.

f1ie

A iniciativa também se alinha principalmente com o ODS-
14 (Vida na Agua), mas n3o apenas ele, uma vez que a
guestdo do oceano é transversal a diversos ODS, como a
erradicacdo da pobreza e da fome, dgua potdvel e sanea-
mento, energia limpa, dentre varios outros.

Nossos eventos sao totalmente inclusivos, com entrada
franca e boas praticas de atendimento ao publico com
necessidades especiais e diversidade de género e raca, em
todas suas atividades, além de fazermos compensagdo

de carbono. E também n3o oneroso aos participantes e
expositores. Todos 0s nossos custos sdo bancados por
patrocinios.

* Preocupada com a prdpria sustentabilidade, a Ocean Week estd desenvolvendo um plano de carbono zero, com medidas de conser-
vagdo de energia, utilizagcéio de materiais recicldveis na comunicagdo visual e em todo o evento, além de coleta seletiva e destinagéio

adequada dos residuos sdlidos.
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informagoes e contatos

alfredo nastari
alexander turra

| diretor executivo | 11 98149-1846
| diretor conteido | 11 99962-8492

| alfredo@nastaritargets.com.br
| turra@usp.br




